WPROWADZENIE DO PRAWA AUTORSKIEGO

Definicja utworu i kryteria ochrony
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Prawo autorskie stanowi fundament regulacji zwigzanych z
tworzeniem i wykorzystywaniem treSci w mediach
spotecznosciowych. Zgodnie z definicjg, utworem jest
"kazdy przejaw dziatalnosci twodrczej o indywidualnym
charakterze, ustalony w jakiejkolwiek postaci, niezaleznie
od wartosci, przeznaczenia i sposobu wyrazenia".

Aby dane dobro niematerialne zostato zakwalifikowane
jako przedmiot prawa autorskiego, musi spetniac cztery
kluczowe kryteria:

1.Jest rezultatem pracy cztowieka

2.Stanowi  przejaw  dziatalnoSci  twoérczej  jako
uzewnetrznionego procesu intelektualnego

3.Ma indywidualny charakter

4.Jest ustalone w okre$lonej formie

Warto podkresli¢, ze nie wszystko co estetyczne,
interesujgce czy przemyslane automatycznie zyskuje status
utworu. Orzecznictwo wskazuje, ze ochronie podlegajg
wytgcznie tresci, ktdére "odrdzniajg sie od innych" i nie sg
jedynie wynikiem rutynowych, mechanicznych dziatah.



Plagiat i jego aspekty prawne
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Plagiat to wykorzystanie cudzego utworu Ilub jego
elementébw w takim stopniu, ze brak jest tworczej
dziatalnosci plagiatora, a jego dzieto nie nosi cech
oryginalnosci. Jednak samo podobienstwo dwoéch utworow
nie zawsze oznacza plagiat.

Istotne jest rozréznienie:

e Podobne dzieta mogg powstac niezaleznie od siebie,
zwtaszcza jesli dotyczg tego samego tematu

e Sad Apelacyjny w Warszawie w wyroku z 1995 r., | ACr
620/95 stwierdzit, ze "nie jest plagiatem dzieto, ktére
powstaje w wyniku zupetnie odrebnego, niezaleznego
procesu tworczego, nawet jezeli posiada tres¢ i forme
zblizong do innego utworu"

W  kontek$cie medidw  spotecznosciowych, gdzie
wykorzystuje sie rdéznorodne tresci, nalezy zwracac
szczegblng uwage na granice miedzy inspiracjg a
plagiatem.



Utwory zalezne i inspirowane
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W obszarze mediéw spotecznosciowych czesto mamy do
czynienia z utworami zaleznymi, ktére sg opracowaniem
cudzych utwordw, np. ttumaczeniem, przerébkg czy
adaptacjg. Tworzenie takich dziet bez uszczerbku dla praw
autorskich do utworu pierwotnego jest mozliwe, jednak
wymaga szczegolnej uwagi, a przede wszystkim zgody
tworcy pierwotnego, chyba ze majgtkowe prawa autorskie
do utworu juz wygasty.

Nalezy rozréznic:
e Utwor zalezny, ktéry wymaga zgody autora utworu
pierwotnego,
e Utwor inspirowany, ktory takiej zgody nie wymaga.

W przypadku utwordéw inspirowanych kluczowe jest, aby
elementy utworu inspirujgcego nie byty dominujgce. Jak
stwierdzit Sgd Najwyzszy w wyroku z 10 lipca 2014 r., | CSK
539/13, '"zaczerpniecie tylko samego watku cudzego
utworu nie wymaga zgody autora dzieta inspirujgcego”, o
ile zapozyczone elementy nie stanowig zasadniczej istoty
nowego dzieta.



Dozwolony uzytek i prawo cytatu
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W marketingu internetowym szczegdlnie istotne jest prawo
cytatu, ktére pozwala na przytaczanie fragmentéw cudzych
utwordéw w okreslonych warunkach.

Prawo to zezwala na wykorzystanie:
e Urywkdéw rozpowszechnionych utworéw
e Rozpowszechnionych  utworéw  plastycznych [
fotograficznych
e Drobnych utworéw w catosci

Kluczowe warunki wykorzystania prawa cytatu:

1.Cytowanie musi odbywac sie w utworach stanowigcych
samoistng catosc

2.Musi by¢ uzasadnione celami takimi jak wyjasnianie,
polemika, analiza krytyczna, nauczanie lub wymogi
gatunku tworczosci

3.Wymaga podania imienia i nazwiska tworcy oraz zrddta

4.Nie moze narusza¢ normalnego korzystania z utworu
ani godzi¢ w stuszne interesy tworcy

Warto zaznaczyé, ze rozmiar cytatu powinien by¢
mozliwie najmniejszy, ale wystarczajgcy do osiggniecia
celu cytowania, a sam cytat powinien petni¢ role
podrzedng wzgledem dzieta gtéwnego.



Przyktadem takiego wykorzystania moze by¢ krétka relacja
na media spotecznosciowe z imprezy firmowej, gdzie
optaciliSsmy  ZAIKS. Relacjionujagc  przebieg takiego
wydarzenia bedziemy mogli wykorzystac to nagranie, takiej
jak zostato zarejestrowane, takze w social medidow bez
koniecznosci rozszerzania licencji.

Podobnie, w granicach uzasadnionych celem informacji
mozna korzysta¢ z przemowien politycznych, méw
wygtoszonych na publicznych rozprawach czy fragmentéw
publicznych wystgpien. Prawo to dotyczy nie tylko
profesjonalnych mediow, ale kazdego, kto dziata w celach
informacyjnych.



Przypadkowe witgczenie utworu

W mediach spotecznosSciowych czesto zdarza sie, ze w
materiatach pojawia sie przypadkowo jakis utwor (np.
dzwieki muzyki, gdy nagrywamy rolke w restauracji). Prawo
przewiduje, ze mozna w sposOb niezamierzony wigczyc
utwér do innego utworu, o ile wigczony utwér nie ma
znaczenia dla utworu, do ktérego zostat wigczony.

To uprawnienie jest szczegdlnie istotne w kontekscie tresci
tworzonych spontanicznie w mediach spotecznosciowych,
gdzie trudno kontrolowac wszystkie elementy otoczenia
(jak muzyka w miejscu publicznym czy dzieta sztuki w tle).

Wykorzystanie tresci w sprawozdaniach i relacjach
z wydarzen
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Media spotecznosSciowe czesto stuzg do relacjonowania
wydarzen. Prawo autorskie przewiduje mozliwosc
przytaczania utworow udostepnianych podczas aktualnych
wydarzen, jednak wytgcznie w granicach uzasadnionych
celem informacji.

Istotne zasady:
e Nie mozna "upiekszac" relacji utworami, ktére nie byty
udostepnione podczas wydarzenia
e Nie mozna "poprawiac" tresci, ktére pojawity sie
podczas wydarzenia
e Wydarzenie musi by¢ aktualne, ale nie musi byc
szczegblnie wazne czy donioste



SZTUCZNA INTELIGENCJA A PRAWO AUTORSKIE

Status prawny tresci generowanych przez Al v

Dynamiczny rozwdj Al stawia nowe wyzwania dla prawa
autorskiego.

Najnowsze orzecznictwo wskazuje, ze:

e Tresci generowane wytgcznie przez Al nie sg uznawane
za utwory w rozumieniu prawa autorskiego (wyroki
sgdow w Czechach i USA z 2023 r.)

e Jednocze$nie, w Chinach sad przyznat prawa autorskie
osobie, ktéra wprowadzita prompt do Al, uznajac jej
wktad intelektualny; chinskie prawo jest jednak w tym
zakresie odmienne od europejskiego.

W kontekscie marketingu w mediach spotecznosciowych
kluczowe jest:

1.Swiadomos¢, ze tresci generowane przez Al mogg nie
podlegac ochronie prawno autorskiej

2.Jednoczesnie, zaawansowane prompty do Al mogg by¢
chronione jako utwory literackie, jesli wykazujg
wystarczajgcy poziom oryginalnosci



Obowigzek oznaczania tresci generowanych przez
Al v

Zgodnie z Al Act, od 2 sierpnia 2026 roku istnieje
obowigzek oznaczania tresci wygenerowanych lub
zmanipulowanych przez Al, jesli przypominajg rzeczywiste

osoby, miejsca lub wydarzenia (tzw. deepfake). Oznaczenie
dotyczy grafik, wideo i dzwiekdw.

W przypadku tekstéw, oznaczenie jest wymagane jesli
sg publikowane w celu informowania spoteczenstwa o
sprawach publicznych. Istniejg jednak wyjatki:

e TreSci o charakterze artystycznym, satyrycznym,
fikcyjnym,

e Tresci weryfikowane przez cztowieka i publikowane z
odpowiedzialnoscig redakcyjna.

Mimo ze obowigzek formalnie wchodzi w zycie w 2026
roku, warto juz teraz oznacza tresci generowane
przez Al z kilku powodoéw:

e Zgodnosc¢ z DSA (Akt o ustugach cyfrowych),

e Dostosowanie do praktyk platform spotecznosciowych,
ktére juz teraz mogg wymagad oznaczania,

e Ochrona wizerunku i danych osobowych,

e Unikanie wprowadzania konsumentéw w btad.

Od sierpnia 2026 r. kazdy materiat wygenerowany przez Al,
ktéry moze wprowadza¢ w btgd odbiorcéw (np. deepfake),
musi by¢ wyraznie oznaczony. Dotyczy to nie tylko grafik i
wideo, ale takze dzwieku czy tekstéw publikowanych w
celach informacyjnych.



Ocena ryzyka zwigzanego z wykorzystaniem Al
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W kontekscie marketingu w mediach spotecznosciowych,
zgodnie z Al Act, nalezy klasyfikowac systemy Al wedtug
poziomu ryzyka:

e Zakazane systemy Al (np. manipulujgce zachowaniem,
wykorzystujgce techniki podprogowe)

e Systemy wysokiego ryzyka (np. w edukacji,
zatrudnieniu, infrastrukturze krytycznej)

e Systemy ograniczonego ryzyka (np. chatboty, systemy
ktére z zasady nie mogg wyrzadzi¢ znaczgcych szkdd)

e Systemy minimalnego ryzyka (np. gry, filtry
antyspamowe)

Ocena ryzyka powinna obejmowac:

1.l1dentyfikacje zagrozen

2.0szacowanie ryzyka wynikajgcego z zamierzonego
uzycia

3.0cene potencjalnych zagrozen po wdrozeniu

4.Przyjecie odpowiednich sSrodkdéw zarzgdzania ryzykiem

Co istotne, odpowiedzialno$¢ za btedng ocene ryzyka
spoczywa nie tylko na dostawcy systemu Al, ale réwniez na
uzytkowniku, czyli podmiocie wykorzystujgcym Al w
marketingu.



Dane osobowe a wykorzystanie Al

Wykorzystanie systemdéw Al w marketingu musi by¢
zgodne z zasadami RODO. Szczegdlng uwage nalezy
zwroci¢ na przypadki, gdy do systemu Al wprowadzane sg
dane osobowe.

Uzytkownik powinien zweryfikowac:

1.Czy w ramach danego systemu Al zawarta jest umowa
powierzenia przetwarzania danych osobowych,

2.Czy dane sg odpowiednio chronione i nie bedg dalej
udostepniane.

Nalezy pamietaé, ze wprowadzanie danych osobowych
do systeméw Al moze wigzaé¢ sie z ryzykiem ich
nieuprawnionego przetwarzania lub wykorzystania do
innych celéw niz zamierzone.
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OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH W MEDIACH
SPOLECZNOSCIOWYCH - PODSTAWOWE
ZAGADNIENIA

Siedem podstawowych zasad RODO v
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1.Zasada zgodnosci z prawem, rzetelnosci i przejrzystosci
- przetwarzanie danych musi odbywac sie zgodnie z
przepisami prawa, w sposob uczciwy i transparentny
dla osoby, ktérej dane dotycza.

2.Zasada celowosci (ograniczenia celu) - dane osobowe
mogg by¢ zbierane wytgcznie w  konkretnych,
wyraznych i prawnie uzasadnionych celach.

3.Zasada minimalizacji danych - przetwarzanie danych
powinno by¢ ograniczone do tego, co niezbedne dla
realizacji celu.

4.Zasada prawidtowosci - dane osobowe muszg byc
prawidtowe i w razie potrzeby uaktualniane.

5.Zasada  ogranicgenia  czasowego  (ograniczenia
przechowywania) - dane powinny by¢ przechowywane
przez okres nie dtuzszy niz jest to niezbedne.

6.Zasada bezpieczenistwa (integralnosci i poufnosci) -
dane muszg by¢ przetwarzane w spos6b zapewniajgcy
odpowiednie bezpieczenstwo.

7.Zasada rozliczalnosci - administrator musi by¢ w stanie
wykazac przestrzeganie zasad dotyczacych
przetwarzania danych.
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